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Mesterségem cimere: divatmenedzser

Nehéz meghatarozni hazank divat kultiréjat, hiszen az egyedi markakat felkutaté ,,divatdriiltektol”,
a nemzetkozi fast fashion markak tomeges fogyasztoin keresztiil, a luxustermékek allando

hasznaloiig, sokféle vasarlé megtalalhato.

Szeptemberben indul az a posztgradualis képzés, amely erre a harom teriiletre koncentralva tanitja ki

a jovo szakembereit.

A szak vezetdje Szilagyi-Csiillog Monika, aki szerint fontos, hogy
egy divatmenedzser magas szintll divatismeretekkel rendelkezzen. A
képzés gyakorlatorientalt, éppen ezért az ordk egy részét kiilsd
helyszineken tartjdk meg, hogy a hallgatok &arnyaltabb képet
kapjanak a divatipar kiilonboz6

szegmenseibOl.Luxusiparrol, nemzetkdézi fast fashion
markakrol, és hazai divattervezokrol szerezhetnek ismereteket a
Divat- és luxusmarka menedzsment szak hallgatoi.

Szilagyi-Csiillog Monikat, a Divat- és luxusmarka menedzsment

szak vezetdjét az 0j képzésrol kérdeztiik.

Mivel foglalkozik pontosan egy divat menedzser? Milyen
képességekkel kell rendelkeznie?

Ez nagyban fiigg attol, hogy hol dolgozik.

Egy magyar designer mellett a teljes véllalatiranyitast végezheti: kezdve a marketing és értékesitési
stratégia megtervezéstol és végrehajtasatol, a gyartd cégekkel vald kapcsolattartason keresztiil a
nemzetkozi vasarokra valo kijutas megszervezéséig. Ebbol kovetkezik, hogy a magyar divattervezok
mell¢ kitlind szervezoi képességgel rendelkezo, jol kommunikalo, agilis szakemberekre van sziikség,
akik 6nalloan képesek menedzselni egy vallalkozést a kkv-szektorban.

Azok, akik nagy nemzetkozi tomegmarkak lancainal szeretnének vezetd szerepet betélteni (pl.

brandmanagerként, lizlet-, vagy teriileti vezetOként) kimagasld teherbirassal, és nagyon jo idegen
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nyelvismerettel kell rendelkeznitik. Emellett fontos, hogy egy multinacionalis szervezetben, ahol
hatalmas a verseny, konnyedén érvényesiilni tudjanak.

A luxus iparban kiteljesedni vagydk esetében nagyon fontos a megnyerd személyiség, elegéans
fellépés, kifogastalan nyelvismeret. Ez alapkovetelmény egy luxus marka tizletvezet6jétol. A
kiemelkedé menedzsment képességek mellett fontos tovabba az elit divat és miivész vilag atfogo
ismerete, mivel a hétkoznapi munkaja része, hogy a felsé tizezer fogyasztoival tarsalogjon, €s nagyon
magas min3ségii és presztizsii termékeket értékesitsen. Eppen ezért kiilon tanitjuk a luxus és prémium
markak esetében alkalmazhat6 iizleti €¢s kommunikacios stratégiakat. Ide sorolnam még a prémium
markaképviseletet. Az utolsé szemeszter egyik gyakorlati kurzusa azt tanitja meg a Hallgatoknak,
hogy milyen divatmarkat érdemes behozni egy adott piacra, és hogy kell felépiteni egy nemzetkozi
marka képviseletét a markatulajdonossal vald egyeztetéstol egészen az lizlethelység kivalasztasaig és
az elad6 személyzet betanitasaig.

E héarom tertilet elismert divatipari iizletemberei oktatjak a zar6 szemeszter targyait, igy a diploma
mellé egy €16 kapcsolatrendszert kap a végzett divatmenedzser. Célunk, hogy friss diplomasaink

legalabb kozépvezetdi beosztdsban helyezkedjenek el.

Mennyire realis szakma ez Magyarorszagon? Hol tart most haziankban a divattervezok, designerek

,»térhoditasa”?

Divatmenedzserrel sosem lehet majd ,,Dunat rekeszteni” — ahogy mondani szokds. Ez egy
rétegszakma.

Viszont komoly igény mutatkozik

a magyar tervezOk
menedzselésére.

Szerencsére egyre nagyobb

szamban végeznek tehetséges kreativ
szakemberek miivészeti egyetemeken,
foiskoladkon hazankban is. A MET

kozéptava  stratégiagjaban  hangsulyos

szerepet kap a textil-, és divattervezdk

létszamanak novelése. Jomagam is
tanitok a MET-en MA tanulmanyaik végén jard divattervezoket, és egyértelmiien latszik, hogy
menedzserek nélkiil nehezen érvényesiilnek a piacon. Nagyon tigyesek, tobben {izleti tanulmanyokat
is folytattak, de a napjuk nekik is csak 24 6rabol all, €s a tervezés mellett nem marad idejiik az tizleti
teendékre. Igy legkésébb a diplomamunkajuk bemutatisa utin sziikségiik lesz egy képzett
divatmenedzserre.

Hogyan tud boldogulni a piacon egy palyakezdé kreativ és tehetséges tervez6?
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En ugy latom, hogy egyediil nagyon nehéz boldogulni. Valamelyik teriilet csorbat szenved. Vagy nem
lesz elég 1d6, energia a tervezésre, vagy hattérbe szorul a marketing. Persze meg lehet tanulni az alap
marketing ismereteket egy 40-50 oras tanfolyamon is. De ideje sajnos akkor sem lesz tobb, a verseny
pedig egyre kiélezettebb. fgy hossza tdvon a megoldas, hogy a tervezé Osszefog egy képzett
divatmenedzserrel.

Mennyire jellemzo Magyarorszagon a luxusmarkak ismerete? Mekkora forgalma van egy-egy

luxusterméket forgalmazo markanak?

Magyarorszagon a luxusmarkdk ismerete
nem hinném, hogy kiilonbozik mas
orszagokétol. A forgalom abszolut marka és
iizleti stratégia fiiggd. Illetve fiigg attol is,
hogy franchise rendszerben miikodik-e egy
marka, vagy adott piacon kizardlagos

markaképviselete van, stb.

Mivel luxustermékeket eldallitani nagy
koltséggel jar (a magas mindségl
alapanyagok, gyartés, stb. koltség miatt), a kkv szektorban miikodé magyar tervezOkre kevésbé
jellemz6 ez a teriilet gazdasagi értelemben. Persze az is kérdés, hogy kinek mi a luxus? Nem biztos,
hogy mindenkinek a magas ar. Van, akinek példaul a mindségi id6. A magyar tervezdk esetében az

egyediséget emelném ki. Tobbeknek ez is adhat luxus életérzést.

Tovabbi informaciok a Divat- ¢s luxusméarka-menedzsment képzésrol:
http://www.divatmenedzsment.com/kepzes/

Képek forrasa: https://www.facebook.com/divatmenedzsment?fref=ts

A képeken Imre Réka és Lénart Ivett, Bogdan Nikolett és Palmai Angie miivei lathatok
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