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RIVALIZALO DIVATLANCOK

Az egymassal rivalizal6 nemzetkdzi divat-
lancok mind nagyobb zaszl6shajéiizleteket
nyitnak a vilag nagyvarosaiban. )6l illuszt-
ralja ezt a kézelmalt harom fejleménye.
A H&M New Yorkban nyitotta meg leg-
nagyobb, négyemeletes iizletét 6000 m2
eladasi teriilettel. A fizetés 34 pénztarnal
lehetséges, a kinalat bemutatasara szaznal
tobb kirakati babat hasznalnak. Az tzlet
Manhattan legjobb részén, a Herald téren
fekszik, pont a Macy’s aruhazzal szem-
ben. Az Gj H&M {(izletben, amely kdzvet-
len k6zelében két masik bolt is miikodik,
az eddigi legnagyobb valaszték talalha-
té. A férfidivatosztalyrdl atjar6 vezet a
Herald Square metréallomasra, ahol éven-
te tdbb mint 40 milli6 utas fordul meg. Az
tzletnek, amely kivilrél is felting a LED-
vilagitasi homlokzattal, két bejaratavana
33. utcardl, az éplilet a 6th Avenue mentén
egészen a 34. utcdig nydlik. A H&M két leg-
fontosabb piaca Németorszag és az Egye-
siilt Allamok. Csak New Yorkban 13 iizle-
te van, de még itt is szamolnak a tovabbi
névekedés lehet&ségével.

Bizonyos ideje hasonlé stratégiat folytat
a Mango is. A spanyol divatlanc nemrég
nyitotta meg legnagyobb eurépai iizle-
tét Milan6 f6 bevasarléutcajan, a Vittorio
Emanuele sugardton, harom emeleten
3000 m2 eladasi feliilettel. A vallalat koz-
lése szerint az expanzi6 nagy lendiilettel
folytatédik. Németorszagban legutébb
Frankfurtban nyilt egy megaiizlet, 2016-
ban pedig Hamburg kdvetkezik.
Agressziv névekedésre tér a spanyol ver-
senytars Zara is. Az Inditex-csoport divat-
lanca bejelentette: legnagyobb német
Gizletét K6Inben 2016 §szén nyitja meg,
ahol az osztrak Humanic cip&kereskedd
helyiségeit veszi at. Az atépités utan a
Schildergasse haromszintes Zara izle-
te tdbb mint 3000 m2 teriilettel fog ren-
delkezni, am egyidejiileg egy kozeli bolt
bezar.

BDI-VIZSGABEMUTATO

Az idén 30 éves Budapesti Divatiskola jani-
us 18-an tartotta idei vizsgabemutat6jat a
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Remix Klubban. Az évfordulé mellett abbél
a szempontbél is kiilénleges volt az alka-
lom, hogy az OK]J valtozdsa miatt idén két
végzQGs osztaly volt (2013-ban haromrél két-
évesre valtoztattak a divat- és stilustervezd
oktatdst).

Az els6 évfolyam témaja nyari romantikus
ruhavolt (témavezet6 tanér: Hideg Orsolya),
a kétéves végz@sok témdja Swingin’ Sixties
(témavezetd: Bicsérdi Agnes), a haroméves
végz6s divattervezd hallgatok vizsgatémaja
Felhgjaték volt (témavezetd: Palffy Szilvia).

STRATEGIAI MEGALLAPODAS

A Szépmiivészeti Mlizeum és a Buda-
pesti Kommunikaci6s és Uzleti Féiskola
(BKF) stratégiai megéllapodast kétott. Az
egylittmiikodés el6zményeként a BKF a
Szépmi(vészeti Mizeum tamogatasaval
2008-ban inditotta el Arts and business
menedzseri szakirdny( tovabbképzését.
Ennek célja, hogy olyan szakemberek hagy-
jak el a fiskola padjait, akik megtalaljak a
kapcsolatot a profitorientalt és a nonpro-
fit vallalatok kozott, és képesek tamogat-
ni a kultdrat.

A korszer( technolégidk mivészeti és
kulturalis céla felhasznalasara iranyulé,
Hazavihetd mazeum projekt keretében a cél
azinteraktiv, multimédias eszk6zok felhasz-
nalasaval, a technolégiai ipar kiemelkedd
képvisel6inek bevonasaval, innovativ vir-
tudlis megoldasok fejlesztésével — a maze-
um értékdrzd szerepét hangsilyozva - az
informaciéaramlas, a technika és a kultdra
Osszekapcsolasa.

A tervek kozott szerepel egy, a hallgatok
kreativ energidinak hasznositasan alapuld
Gn. TechLab létrehozasa, amely a média, a
film, az animaci, az épitészet, a grafika és
a digitalis m(ifajok tertiletén, valamint mas
kapcsolddé teriileteken tesz ajanlasokat
és old meg feladatokat. A TechLab a tervek
szerint szakmai eszmecserék szervezésé-
vel, mentorprogram bevezetésével és belsé
palyazatokkal ad lehetdséget a klilonbdz6

mvészeti agakban tevékenykedd alkot6-
csoportok kibontakozasara.

POSZTGRADUALIS KEPZES

A BKF legtjabb posztgradualis képzése a
divat- és luxusmarka-menedzsment szak.
A hazai felsGoktatasban egyediilall6 médon
a program harom f§ teriiletre készit fel:
luxusipar, nemzetkézi fast fashion markak,
magyar divattervez6k menedzsmentje.

A szakot vezetd
Szilagyi-Csiillég
Médnika szerint
hazankban is meg-
figyelhetd, hogy a
tomegeknek sz616
fast fashion termé-
kek mellett az egye-
di darabokat megal-
modé tervezdk alkotasait is keresik a divat
irdnt érzékeny fogyasztok.

Fontos az is, hogy a leendd divatmene-
dzser magas szint(i divatismeretekkel ren-
delkezzen. Ezért az 6rak egy részét kiilsé
helyszineken tartjak, igy a didkok felfe-
dezhetik tobbek kdzott az Eurotextil hatal-
mas méteraru-kindlatat, végigkovethetik a
luxus-, prémium- és tomegmarkakat forgal-
maz6 {zletek (Louis Vuitton, Furla, Mango
stb.) beszerzési és értékesitési folyamatait,
és kiprébalhatjak magukat a divatbemuta-
tok hattérmunkalataiban. A gyakorlatorien-
talt képzés soran a hallgaték megismerik a
divatipar strukturdlis felépitését, megtanul-
jak a divattermékek kiilonféle aspektusait,
és attekintést kapnak a tervezési és gyarta-
si folyamatokrél. Elsajatitjak a piaci kindlat
Osszetevdit, képet kapnak a divat és a ter-
vezés egymadsra hatasardl a divatiparban, a
nemzetkozi trendirodak szerepérdl, illetve a
textil- és divatvasarok fontossagarél.

A szakiranyd képzésre barmilyen fgiskolai,
egyetemi vagy alapszakos diplomaval
rendelkezék jelentkezhetnek. A didkok t&b-
bek kozott Acsay Judittél (a Burda divat-
és stilusmagazin fészerkesztdje, a Magyar
Ujsagirok Szovetségének alelndke), Csajbok
Marianntél (a LanceCom Communications
-a Louis Vuitton Budapest PR-ligynokségé-
nek tulajdonosa), Felkai Esztert6l (a BigBag
butik PR - Toni&Guy Fashion Week Budapest
alapitéja, fészervezdje) és Nador Pétert6l (a
Furla kizdrélagos magyarorszagi partnercé-
gének képvisel6je) tanulhatnak.

Tovabbi informacio:
http://www.bkf.hu/tovabb/
szakiranyu-tovabbkepzesek/
divat-es-luxus-marka-menedzsment



